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Roteilro

1. Inovacao? Sobre a Marca

2. Por que uma linguista? Niveis de
leitura critica

3. Construcao da “informacao”

4. Marca Pessoal / A experiéncia no
Big Brother Brasil



A marca hoje € um dos tracos mais
fundamentais do mundo de
consumo.
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Quando vocé pensa na marca

BomBril pensa em louca
brilhando?



Quando vocé pensa na marca
BomBril pensa em louca
brilhando? E quando vé o
simbolo da Nike, vé a imagem de
pessoas saudaveis correndo?



Quando vocé pensa ha marca
BomBril pensa em louca
brilhando? E quando vé o
simbolo da Nike, vé a imagem de
pessoas saudaveis correndo?
Sente cheiro de juventude e
aventura quando vé uma
caminhonete Pajero?



N3ao é necessario ver mais do que
)

o [

para imaginar o sanduiche com

batatas fritas tao caracteristico
da rede americana.



Essa capacidade de imprimir uma
idéia, uma sensacao e uma
lembranca na mente das pessoas
é aleatdria? Acontece a toa?



Quando se compra um produto
junto com ele se esta comprando
uma complexa malha de valores
que “seduzem” o desejo.



B TIRAMOS 0 TOP DA GISELE.

Para comemorar 25 anos de
Brasil, a C& A esta lancando
uma

Compre agora o seu e fique
na moda como ela.




No ano em que a C&A contratou
a modelo para seus comercias de
TV, as vendas subiram 30%.



O objetivo de trabalhar a
estratégia da marca e diferencia-

la e obterfitimaiar d8sémpenho

vendas subiram 30%

no mercadao.



Inovar? Marcar?

Diferenciar!



“O produto nao vale por seu uso, mas
pelo coeficiente de fantasia
desejante que nele se corporifica.”
C. Perez



“O produto nao vale por seu uso, mas
pelo coeficiente de fantasia
desejante que nele se corporifica.”
C. Perez

E a publicidade que se responsabiliza
pela captacao e expressao dos
valores que se agregam as
mercadorias.



e Campanhas.



A linguagem constitui:

e Crencas (sistemas de conhecimento)

e |dentidades (identificacoes, marcas
pessoais)

e Relacoes (niveis de relacionamento)




DESCRICAO (vocabuldrio, gramatica, voz ativa,
passiva, coesdo, estrutura textual, ethos, imagens,
Cores, logos, texturas)




DESCRICAO (vocabuldrio, gramatica, voz ativa,
passiva, coesdo, estrutura textual, ethos, imagens,
cores, logos, texturas)

INTERPRETACAO (producio, publico alvo, consumo,
distribuicdo, local e modo de publicacdo/divulgacao, forca,
coeréncia, intertextualidade)




DESCRICAO (vocabuldrio, gramatica, voz ativa,
passiva, coesdo, estrutura textual, ethos, imagens,
Cores, logos, texturas)

INTERPRETACAO (producio, publico alvo, consumo,
distribuicao, local e modo de publicacdo/divulgacao, forca,
coeréncia, intertextualidade)

EXPLICACAO (ideologia, sentidos, pressuposicdes, metaforas,
hegemonia, orientacdes econdémicas, politicas,culturais,
ideoldgicas, crencas)




A construcao da marca é
resultado de um trabalho
estratégico para ligar simbolos,
cores e idéias com o produto e a
sensacao que ele produz nas
pessoas.
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Hoje vocé é uma uva.
Mas, cuidado, uva passa.

Observe:

1) Superposicao de funcoes
gramaticais que recai sobre a palavra
passa.

2) Os efeitos persuasivos provocados
POr essa superposicao.



Profissionais especializados no
assunto, também chamado de
branding, estao por tras das
marcas mais valiosas do mercado,
e sao alguns dos responsaveis por
associar nomes e logotipos a
valores como confianca,
integridade, inovacao, luxo.



Para qualquer leitura critica, sao
perguntas centrais:

Quem representa o quée? Para
guem? Com que motivos? Com
que efeitos? Para o beneficio de
guem? A que preco? E a que
interesses isso serve?



POR QUE
CHOVE TANTO
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Ja no Rio a natureza nao tem nada a
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A que interesses isso serve?
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Os bens de consumo nao sao
resultantes das necessidades.

As necessidades sao resultantes da
existéncia dos bens de consumo!






Marca

\ 4

Marca Pessoal



Para qualquer profissional, uma
identidade e uma posicao
diferente no mercado sao a
chave para o sucesso. Uma marca
bem-feita vale dinheiro para as
empresas, e prestigio e espaco
para quem quer se destacar na
carreira.



Mas como boa parte de voceés ja
me conhece do programa de tv...






Existe uma relacao intrinseca
entre linguagem e
intencionalidade.



Compare:







Quem era a Elenita antes do Big
Brother Brazil?



Mestre, Doutora, com mais de 10 anos de
experiéncia na pesquisa;

Autora de dezenas de artigos publicados em
livros e periodicos nacionais e internacionais;

Coordenadora no Brasil do programa
“Workplace Basic Skills Network” em parceria
com a Universidade de Lancaster — UK.

Consultora do Ministério da Educacao e
também de diversas empresas publicas e
privadas responsaveis pela elaboracao de
concursos publicos.

Entre outras coisas...



Por gue me expor em um
programa de televisao?



MISSAO

VOCACAO

CARREIRA

BROFISSAO

EMPREGO




“A tragedia de vida nao esta em
nao alcancar sua meta. Esta
em nao ter uma meta para
alcancar”.

Benjamim Mays



Caminhos possiveis

Desvio

Acomodacao






Para onde ir? O que fazer?

Ousar?



“Ser empreendedor é correr
riscos.” (Robert Wong)
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IdecQrama cranes para reco
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(Perigo) (Oportunidade)




“Acertei o caminho ndo porque
segui as setas, mas porque
desrespeitei todas as placas de
aviso.”



Entao eu fui para o




Se valeu a pena?






Quem era a Elenita antes do Big

Brother Brazil?

Bacharel, Mestre, Doutora, com mais de dez anos
de experiéncia na pesquisa em Analise do Discurso;

Autora de dezenas de artigos publicados em livros e
periodicos nacionais e internacionais;

Coordenadora no Brasil do programa “Workplace
Basic Skills Network” em parceria com a
Universidade de Lancaster — UK.

Consultora do Ministério da Educacao e também de
empresas publicas e privadas responsaveis pela
elaboracao de concursos publicos.

Entre outras coisas...



iQuando qualquer
mulher expressa sua

opiniao de maneira mais

assertiva, ela é louca,

ela e estressada,

* ela e rotulada??

“Doutora em
Barracos”

dé Alex, suas brincadeiras
tém uma relacao de intertexto
com aquilo que ja aconteceu,
Sao piadas com ecos daquilo
que a gente viveu
mais cedo??

Fonte: Reviste |
Veja









Dialogo entre mestre e discipulo,
citado por Wong:

Como ser sabio?
Fazendo boas escolhas.

Como fazer boas escolhas?
Com competéncia.

Como obter competéncia?
Fazendo mas escolhas.



“Quem procura o que nao
perdeu quando encontra nao o
reconhece.”

(Provérbio popular)



E isso. Pule no tal abismo
quando seu coracdo bater tdo
forte que so te restara pular.
Vocé so vai saber se fez a coisa
certa, fazendo-a.



E 0 que ficou de aprendizado?

Sua marca de pessoa integra e
correta € 0 seu maior
Investimento durante toda a vida,
por que |he da credito para
comecar de cabeca erguida,
guantas vezes forem
necessarias, sem medo ou
recelos e com muitos aliados.



Nao fique parado esperando a
vida acontecer a vocé. Encontre
algo que faca vocé feliz e faca!

Porque todo o resto é s6 barulho
de fundo...






ELENITA RODRIGUES A
O
Homem
[deal
e outras
conversas

(Quarta-feira, 30 de junho
de 19h30 as 21h30

livraria cullura
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“As vezes, a vida bate com um tijolo na sua
cabeca. Ndo perca a fe. Estou convencido
de que a unica coisa que me permitiu
sequir adiante foi o meu amor pelo que
fazia. (...) A unica maneira de fazer um
excelente trabalho é amar o que vocé faz.
Se vocé ainda néo encontrou o que é,
continue procurando. Ndo sosseqgue. Assim
como todos os assuntos do coracdo, voceé
sabera quando encontrar.” (Steve Jobs)



ELEL

Citacao do livro

“O homem ideal 0

Homem

llial
e outras conversas”




Se este fosse meu ultimo dia, acho que
gostaria de dizer que o tamanho da dor
gue voceé sente depende do fardo que
escolhe carregar todo dia... que a vida
pode ser bonita e leve apesar dos
problemas... e que boa parte deles se
resolveria sozinha com uma mudanca no
nosso olhar, na nossa perspectiva....



Nao perca tempo na vida, sentindo pena
de vocé.... aceite as consequéncias das
decisdes que tomar, mas tome com fé,
com alegria e ndao perca nunca a
confianca em Deus.... Isso torna a vida
mais leve e da a ela sentido.



Ndéo desista, jamais.



e VVideo com a histdria de Dan
Millman.



A vida é uma escolha. Vocé pode
escolher ser uma vitima ou
qualquer outra coisa que deseje.
Um guerreiro age e um tolo reage.

Nao ha comecar e parar. Apenas
fazer.



